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Tei hei

Seminar ,Kunstmarkt und Kunstoffentlichkeit"

Referenten: Bettina Pelz & Kristian Jarmuschek

Freitag, 28. April 2006, 09:00-12:00 / 14:00-18:00 Uhr

Hiermit bestétigen wir, dass ULRIKE NIEMANN
an o.g. Veranstaltung teilgenommen hat.

Aus der Inhaltsbeschreibung des Seminars:

Kunstmarkt und Kunstéffentlichkeit -
was ist meine Kunst "wert"?

Ein wichtiger Teil der professionellen Positionierung auf dem Kunstmarkt ist
eine offensive Auseinandersetzung mit der Kunstéffentlichkeit und den Vertre-
terInnen des Kunstmarktes als Vorraussetzung fir individuelle
Strategieentwicklungen jenseits standardisierter Muster.

Voraussetzung hierfiir ist die genaue Kenntnis und Reflexion der gegenwarti-
gen Produktions-, Prasentations- und Verwertungsmdglichkeiten in der
Kunstszene, um die Méglichkeiten der 8konomischen Nutzung der eigenen
Werke zu erkennen. Genauso wichtig ist es, die eigenen Grenzen und Schutz-
bedarfe gegeniiber der Kunstiffentlichkeit und dem Kunstmarkt zu beurteilen
und auch wahren zu kénnen.

In der Kunstoffentlichkeit und im Kunstmarkt dokumentiert sich ein Teil von
Kunstproduktion, der fiir Reputation und Existenzsicherung wesentlich ist. Die
Akteure von Kunstéffentlichkeit und Kunstmarkt sind somit wichtige Partne-
rInnen im Betriebssystem Kunst. Der Kontakt mit Medienvertreterinnen sowie
GaleristInnen, BeraterInnen und Auktionshdusern kann gelernt werden, will
aber getibt sein. Dazu gehért die Reflexion der Selbsteinschatzung ebenso wie
die Kenntnis der ,Anderen® aus Kunstéffentlichkeit und Kunstmarkt.

Dazu bietet der Workshop den einzelnen TeilnehmerInnen Anregung und Un-
terstiitzung an. Das Workshopangebot tragt dazu bei, die Anforderungen von
Kunstiffentlichkeit und Kunstmarkt transparent zu machen, ebenso sollen
AnstéBe zur Entwicklung einer eigenstandigen Strategie gegeben und Werk-
zeuge fiir eine professionelle Handlungskompetenz erarbeitet werden.
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Teilnahm inigung fur

,Kultur professionell kommunizieren®

Referentin: Dr. Irmtraud Rippel-ManB

Freitag, 09. September 2005, 10:00 - 18:00 Uhr

Hiermit bestétigen wir, dass ULRIKE NIEMANN
an o.g. Veranstaltung teilgenommen hat.

Inhaltsbeschreibung des Seminars:

Wer sich im Wettbewerb um 6&ffentliche Aufmerksamkeit und Publikum
durchsetzen will, muss auf sich aufmerksam machen. Professionelle
Offentlichkeitsarbeit ist auch im kulturellen Bereich unverzichtbar. Ob
sich Medien und Offentlichkeit fiir kulturelle Aktivitdten interessieren
lassen, hdngt nicht nur von der Qualitdt der Inhalte ab, sondern auch
von der Art und Weise, wie sie vermittelt werden.

Die Formulierung der Pressetexte spielt dabei ebenso eine Rolle wie
der Stil der Eréffnungsrede oder die Textgestaltung in Flyern oder auf
Ausstellungstafeln.

Das Seminar fiihrt in die Presse- und Offentlichkeitsarbeit ein und be-
handelt die Spielregeln des journalistischen Schreibens. Praktische
Arbeitstipps stehen im Vordergrund:

Gut sein reicht nicht: wie erfahren es die anderen?
Selbstdarstellung aber wie? Visitenkarte, Flyer, Kurzprofil, Fo-
to, Referenzen

 Strategien, Konzepte, MaBnahmen
Schreiben ist Handwerkszeug: Der korrekte Pressetext
Zwischen Plattitiide und trockener Prazision: Information darf
unterhaltsam sein

e Pressearbeit ist mehr als Schreiben: Tipps zum Umgang mit
Journalisten

Die TeilnehmerInnen kénnen auf Wunsch eigene Pressetexte mitbrin-
gen und zur Diskussion stellen.
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Teilnahm inigun
Seminar ,Netzwerke in Kunst und Kultur"

Referentin: Bettina Pelz

Freitag, 29. Juli 2005, 09:00 - 17:00 Uhr

Hiermit bestédtigen wir, dass ULRIKE NIEMANN
an o.g. Veranstaltung teilgenommen hat.

Inhalt des Seminars:

Netzwerke in Kunst und Kultur

Netzwerke sind communities of practice und/oder Solidargemeinschaften auf
Zeit.

Netzwerke bezeichnen unterschiedliche Organisationsformen, die sich oftmals
je nach Aufgabenfeld und/oder Projekt dndern. Sie basieren auf Kommunika-
tionsprozessen, auf Dialog-, Interaktions- und Austauschprozessen zwischen

den Akteuren, Sach- und Beziehungsebene sind beide von hoher Relevanz.

Netzwerke setzen sich zusammen aus verschiedenen eigen-dynamischen
Zentren mit sich fortwdhrend verdandernden Konturen. Jedes Netzwerk verfiigt
tiber eigene Zugangsvoraussetzungen, Ziele und Traditionen. Sie setzen sich
zusammen aus unterschiedliche Partnern mit verschiedenartigsten Kompeten-
zen, Zielvorstellungen und Vorgehenspraferenzen, die zu einen
gemeinschaftlichen Nutzen der Partner kooperieren. Nicht immer kénnen die
formellen und informellen Regeln abgefragt werden, sondern miissen in der
gemeinsamen Arbeit ausgelotet werden.

Funktionstiichtige Netzwerke bieten die M&glichkeit, sich zu orientieren und zu
informieren, wahrzunehmen und wahrgenommen zu werden. Erfahrungs- und
Informationsaustausch, flexible Kooperationen und profilierte Solidaritét sind
die Eckpfeiler erfolgreicher Netzwerke - sie zu kennen und Teil des formellen
wie informellen Informations- und Projektflusses zu sein, ist wesentlicher Teil
von professioneller Positionierung im Kunst- und Kulturbetrieb.

Im Rahmen des Seminars wurden ausgewdhite Netzwerke im Kunst- und
Kulturbetrieb sowie die Partizipationsmé&glichkeiten vorgestelit. Dartber hin-
aus wurde ein persdnlicher Leitfaden zur Orientierung in Netzwerken
erarbeitet,
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Weiterbildung ProKoltvr IHR ZEICHENNACHRICHT VOM

Seminar ,Interdisziplindre Ausstellung"

Referentin: Annemarie Hiirlimann ORI SRR VO
WIS

Freitag, 24. Juni 2005, 11:00 - 18:00 Uhr N ES SCHREIBT IHNEN

Samstag, 25. Juni 2005, 10:00 - 17:00 Uhr Thomas Schnseberg
TELEFONDURCHWAHL

(0441) 788 - 46 05

Hiermit bestatigen wir, dass ULRIKE NIEMANN
an o0.g. Veranstaltung teilgenommen hat. FAX
(0441) 798 - 44 11

EMAIL
Wie entsteht eine interdisziplindre Ausstellung? homas schnesberg@uni-oidenturg.de
Von Ideen und Dingen, Zahlen und Plinen oo
Zweitdgiges Seminar: der Entstehungsprozess einer kulturhistorischen interdisziplindren
Ausstellung.

Im ersten Teil berichtete die Referentin aus ihrer reichen Erfahrung als selbstédndige

Kuratorin und Geschdftsfihrerin des Berliner Ausstellungsbiros Hirlimann + Lepp.

Es wurden konzeptuell-inhaltliche Fragen wie etwa thematische Schwerpunktsetzung,

wissenschaftliche Recherche und praktisch-organisatorische Fragen wie Zeit- und Fi- wa
nanzplane behandelt.

Im Mittelpunkt stand jedoch der Umgang mit den Dingen. Unter Dingen ist all das
zu verstehen, was in einer Ausstellung gezeigt werden kann:

» Alltagsobjekte,

« Gemilde,

« wissenschaftliche Apparate, POSTANSCHRIFT

« Filme, D-26111 Oldenburg

* Bucher, PAKETANSCHRIFT

¢  Kunstlerinstallationen und vieles mehr. Ammedander Hosrsiralia 114 - 118
Dinge D-26129 Oldenburg

+ inihrem visuellen Potential analysieren,

. sie kontexualisieren, INTERNET

s sie ordnen und )

i itur.info
« im Raum rhythmisieren W S

waww, uni-oldenburg. de/prokultur

- das sind einige der vielen Aufgaben einer Kuratorin als "Ausstellungsregisseurin”.

Die sorgféitige und prazise Objektregie macht ndmlich die Qualitat einer Ausstellung
aus.

Am zweiten Seminartag hatten die TellnehmerInnen die Mbglichkeit, eigene kleine, im
Vorfeld erarbeitete Projekte vorzustellen und zu diskutieren. Hierzu wurden Aufgaben
verteilt, die in vorher zusammengesetzten Gruppen von jeweils 3-4 Personen bearbeitet
wurden,
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CARL VON OSSIETZICY UNIVERSITAT OLDENBURG - 26111 OLDENBURG

Teilnahmebescheinigung

Weiterbildung Proksltor

Seminar ,Sponsoring fiir KiinstlerInnen"
Referentin: Monika Kretschmer

Freitag, 17. Juni 2005, 10:00 - 18:00 Uhr

Hiermit bestatigen wir, dass ULRIKE NIEMANN
an o.g. Veranstaltung teilgenommen hat.

Sponsoring fiir Kiinstlerinnen
und Kiinstler

Leere Kassen und geringe staatliche Férdermittel lassen die Leidtra-
genden in Kunst und Kultur kreativ werden und neue Wege zur Be-
schaffung von Finanzmitteln gehen. Das finanzielle Erfoilgsrezept heiBt
Sponsoring, denn Wirtschaftsuntemehmen engagieren sich mit die-
sem Instrument der Marktkommunikation nach dem Sport nun zu-
nehmend im Kulturbereich. GréB8ere Kulturinstitutionen haben
Sponsoring langst fir sich entdeckt und sind entsprechende Sponso-
ren-Vertrage eingegangen.
Welche Chancen gibt es jedoch fir EinzelkinstlerInnen und kleine
Kinstlergemeinschaften, um Sponsoring als private Férderung fir sich
zu nutzen? Das Ziel dieses Seminars liegt darin, Antworten auf fol-
gende Fragen zu finden:
+ Welche Chancen im Sponsoring kénnen genutzt werden?
« Welche eigenen (inneren) Hirden gilt es zu Gberwinden?
« Wie wird ein erfolgreiches Sponsoring-Konzept entwickelt?
 Welche privaten Férderer kommen als Sponsoren in Frage und
wie findet man den richtigen Ansprechpartner?
» Gestaltung des Erstkontaktes und wie kénnen Vertragsver-
handlungen gefiihrt werden?
e Welche Netzwerke kénnen genutzt und sinnvolle Partnerschaf-
ten aufgebaut werden?
Dabei wird die Frage, wie die eigene kinstlerische Unabhdngigkeit
trotz Vertrages mit der Wirtschaft gewahrt bleibt, im Hintergrund be-
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nah inigun

Weiterbildung Prokolivr

Seminar ,Eventmarketing™
Referentin: Monika Kretschmer

Freitag, 03. Juni 2005, 10:00 - 18:00 Uhr

Hiermit bestatigen wir, dass Ulrike Niemann
an 0.g. Veranstaltung teilgenommen hat.

Eventmarketing in Kunst und Kultur

Schon Friedrich von Knigge wusste: "Man sollte nie vergessen, dass
die Menschheit lieber unterhalten als unterrichtet werden moéchte”.

Mit diesem Leitsatz hat das Eventmarketing seinen festen Platz im
Bereich der Unternehmenskommunikation gefunden. Die Erlebnisori-
entierung ist es, die dieses Marketinginstrument so erfolgreich macht.
Welche Rolle spielt das Eventmarketing heute und in Zukunft im Kul-
turmarketing?

Kunst und Kultur sind heute in das Alltagsleben integriert — und damit
ging leider ihre Aura aus vergangenen Zeiten verioren. Mit dem
Eventmarketing soll die Kulturveranstaltung wieder zu einem einzig-
artigen Erlebnis gemacht werden, um so emotionale Kundenbindun-
gen aufzubauen.

Dariiber hinaus werden Kunst und Kultur von Wirtschaftsunternehmen
immer haufiger fiir das eigene Eventmarketing genutzt, Dadurch er-
geben sich interessante und neue Markte sowie Partnerschaften fur
die Kulturbetriebe. Beide Positionen werden in diesem Seminar mit
dem Ziel behandelt, Konzepte und Schritte im Rahmen des Eventmar-
keting zu entwickeln.

Erlebnisorientierung im Marketing

Events als Erfolgsrezept

Férderung der Kulturveranstaltung durch Eventmarketing
Die Kulturveranstaltung als Event fir externe Zwecke
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